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N DI VICENZA

L'INIZIATIVA. Curiosa inaugurazione al centro di formazione professionale “Don Bosco”

La boutique nella scuola
per imparare il mestiere

Uno spazio per gli studenti addetti
alle vendite che potranno allestire
vetrine dimoda e apprendereil
marketing seguiti dai docenti

Sara Panizzon

Imparare ad allestire una ve
trina per valorizzare i prodot-
li e accogliere nel migliore
dei modi i clienti: all'istituto
salesiano giovani addetti alle
vendite crescono con la“Bou-
tigue 3.0°

Inaugurato in questi glorni
il progetto, sostenuto dal
mandamente di Schio di Con-
feommercio che ha contribui-
to all'acquisto di aleuni arre-
di, ha trastormato due sale
del centro di formazione pro-
fessionale con sede in wvia
Marecont in un vern e proprio
negozio dotate di vetrina,
spazi da allestire e sala mee-
ting dove apprendere i segre-
ti per valorizzare diverse tipo-
logie di prodotti.

«[1laboratorio- spiegail do-
cente Simone Bicego- rappre-
senta un modo per avvicina-
re eoncretamente i ragazei al
monde del lavoro, Gli am-
bienti, allestiti come un vero

negozio, sono il frutto di pit
discipline che vengono i
gnate nel nostro istituto:
gzl non solo hanno monta-
to i mobili presenti. ma si oc-
cuperannao degli allestimenti
dello spazio unendo cosi la
Leoria imparala a lezione con
la pratica. L'idea alla base del

rogettn era creare un am-
Eiente stimolante e che per-
mettesse al ragazzi di fare
un'esperienza  formativa e
propedeutica agli stage che
alfronteranno nei prossimi
mesis,

1l doeente prosegue: «Gli
spazisaranno utilizzati dai ra-
gazzidisel corsi: dal primoal
quarte anno- spiega Bicego-
Conlavwento delle nuove tec-
nologie che hanno modifica-
to il mode di fare acquisti, in-
fatti, il nostro compito & pre-
pararli a diventare operatori
ai servizl di vendita in grado
di rispondere alla domanda
dilavoro delle aziende del ter-
ritorio che ricercanc persona-
le formato con o di

promozione, visual merchan-
dising ¢ allestimento spazi
espositivi interni o esterni

(vetrine), fieristicl/expo e ge- |

stione di magazzino, Oltre al-

la teenica, i ragazai devono |

imparare a relazionarsi con
laclientela con professionali-
ta, Tispetto e gentilezza: biso-
gna saper integrare il lavoro
n negozio con le competenze
informatiches. Creativitd e
PASSIONE NON MANCAND Al gio-
vani studenti:«La Boutique
ci permette di farci un'idea
concreta di come si lavora in
negoyio- raccontano Tomma-
s0, Clara, Giovanni e Mirco-
In laboratorio impariamo a
creare le seenografie delle ve-
trine con temi e prodotii spe-
cifici, Abbiamo scelto questo
corso anche perché ef piace I~
dea del negozi
punto di riferimento in cui il
eliente non trova solo cid che
cerca, ma anche un sorriso,
un consiglio o una parola che
con il commercio online stan-
no venendo 2 mancares.
Suddistatto per |'iniziativa
anche il presidente del man-
damento di Schio di Conf-
eommercio, Guido Xoceato
cheafferma: «La nostra asso-
ciazione & vicina al mondo sa-
lesiano e al suo centro di for-
mazione professionale, Ab-
biamao sostenuto il progetto,
acquistando  aleuni  arredi
perle aule della Boutique 3.0
perché crediamo nell'effica-
cia di questo laboratorio in
grado di avicinare i giovani
al mondo del commercio for-
mandoli non solo nella teoria

maanche nella pratica perdi- |

ventare futuri addetti alle
vendite». »
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